Kirami Kirami FinVision® Experience -
badrockar

Efter bastun och badtunnebadet ar det trevligt att svepa nagot varmt och latt
runt sig och fortsatta med den avslappnande stamningen. Kirami FinVision®

Experience -badrocken har en bred huva som &r bekvam att linda runt huvudet.

Huvan faller vackert pa axlarna och ger badrockarna uttrycksfullhet nar huvan
inte anvands. Badrocken har sidofickor sydda i sommarna som ar diskreta men
praktiska och djupa for sma foremal. Rocken halls fast med badrockens bélte.

Kirami FinVision® Experience-badrockar ar avslappnade, stiliga och tidldsa.
Badrockarna &r i 100 % bomull. Badrockarna i bomull andas, och varken kittlar
eller irriterar huden. De tal anvandning och tvatt tack vare sin starka kvalitet.
Unisex-badrocken passar bade kvinnor och man. Det finns foljande storlekar:
S/M, LIXL och XXL/3XL. Kontrollera annu din storlek i mattabellen.

Visste du att smuts inte avlagsnas av varme utan av enzymer? P& grund av
utvecklingen av tvattmedel &r effekten av temperaturen mindre nufortiden an
tidigare. Du kan utan bekymmer tvatta vaffelbadrockar i 40 °C, det &r en bra
temperatur for materialet och samtidigt sparar din tvattmaskin pa
energiférbrukning.

Kirami FinVision® Experience-badrockar, -handdukar och -bastu sittunderlag
har skapats i samma fargskala, vilket skapar ett harmoniskt fargintryck for dig
och ditt spaomrade.

Det ar viktigt for Kirami att vi vet varifran vara produkter kommer.

Kiramis produkter &r tillverkade i Portugal. Portugal ar ett EU-land som inte
klassificeras som ett riskland. | Portugal regleras arbetslivet enligt lag, och
myndigheterna dvervakar ocksa att lagen foljs. Portugal har ratificerat ILO:s (
International Labour Organization), dvs. Internationella
arbetsorganisationens grundfordrag. Enligt ILO:s principer har alla dess
medlemsstater en skyldighet att eliminera tvangsarbete, barnarbete och
diskriminering och garantera foreningsfrihet.

Hur féddes Kirami FinVision® Experience?

Vi tycker att Kirami FinVision® Experience mycket val beskriver allt som
Kiramis produkter i grund och botten handlar om: upplevelser, njutning,
erfarenheter. Utgangspunkten for utformningen av logotypen har ocksa varit att
i det grafiska utseendet f& fram narheten till naturen, att njuta av livet och bry
sig, som hor till Kiramis DNA. Kirami FinVision® -textens utseende
Overensstammer med Kiramis varumarke, och kompletteras med ett lite snett
Experience som har ett teckensnitt som passar ihop med den handskrivna
texten. Teckensnittet, dess kursiverade, framatlutande form och den lite sneda
layouten i texten aterspeglar medmansklighet, frinet, bekymmersfrihet och
kreativitet. Livet & har och nu och man maste kunna njuta av det. Punkten i
slutet av ordet symboliserar kompromissloshet. Kirami star bakom sina l6ften.
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) Warmer feelings.
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